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. a marca:

Compuesto por una tipografia bold italic
personalizada que transmite:

Solidez: autoridad y liderazgo

Dinamismo: avance y modernidad
Exclusividad: tipografia custom, propiedad
intelectual Unica.

Tipografia personalizada creando un ritmo visual
continuo con un Kerning ajustado para que el
logotipo funcione como un blogue compacto,
sin perder legibilidad.

Los dos puntos : no son un simple elemento
gréfico. Actian como un gesto narrativo que
transforma la marca en una puerta abierta.
“Tenemos algo que contarte”

Los dos puntos representan:

- Una invitacion

- Lo importante viene despugés

- El conocimiento que espera

- El experto, el contenido, el resultado

Lo verdaderamente importante estd en todo lo
que The Globe tiene para i, tras los dos puntos:

- Los mejores profesionales

- El conocimiento especializado
- Los resultados garantizados

- El acompariamiento

The Globe :

SMART LEARNING



J y
J - \
1 P | ~\\ \
h | ' . \
I ) s \
1 7 ! \ 1
X 7 T
i I . . N _ N
L L U 1 - . -
T DN rF » xu 'y
N N ! v
R B N 1 A wdil
\ S e
i

X :
«f~ [ SMART LEARNING

8°

The Globe: ~The ( | obe:

__SMART_LEARNING.




The Globe:
Colocacion
del Tagline:
The Globe:
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Tagline alineado:

Tagline centrado:

El' logotipo puede ir sin tagline, siendo éste un
elemento adicional, pudiendo incluso cambiar
con el tiempo o en funcion del canal o medio
de comunicacion en el que se encuentre el
logotipo.

Tagline alineado: debe alinearse a la
izquierda con respecto al logotipo.

Tagline centrado: debe centrarse con
respecto al texto The Globe, sin contar con los
dos puntos.

Tagline tras los dos puntos: debe alinearse
con los dos puntos, centrado en altura.

Tagline seguido:

The Globe:
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Version vertical: The
(compacta) GlObe e



Construccion de
version vertical:
(compacta)

“ The
Globe:
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\ersion vertical:
(compacta)

Esta version es de libre uso, creada
especificamente para situaciones o espacios
donde la versién horizontal no sea viable,

aunque su uso no esta limitado a estos casos.
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Colocacion del
Tagline en version
vertical:
(compacto)
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\Versiones de la
marca con simbolo
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Proporciones y
colocacion del

simbolo: The Globe
—
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Tamano minimo (positivo/negativo):

The Globe:

The Globe:

The Globe:

The Globe :

The Globe

The Globe

The Globe

The Globe



Situacion del
simbolo de ®:

Cuendo se requiera afiadir el simbolo de marca
registrada, debe situarse en el lado izquierdo
superior o inferior. Cuando el logotipo vaya
acompanado de un tagline, el simbolo de

® puede colocarse a la derecha del tagline,
alineado en la parte superior del mismo.
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Versiones a 1 tinta (positivo/negativo):
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Uso del signo/
simbolo de dos
puntos

El uso de los puntos esta permitido en
situaciones en los que el logotipo esté presente
en alguna parte de la composicion del elemento
pero siempre que ambos elementos (simbolo
de dos puntos independiente y logotipo) se
encuentren en posiciones separadas y alejadas
entre ellas.

Este simbolo puede mantener la inclinacion
original que tiene en el logotipo y también
puede colocarse completamente vertical, es
decir, con ambos puntos centrados en su eje
vertical.

Este elemento no debe utilizarse como

identificador de la marca, Sino como un recurso
complementario.

19




Colores corporativos:

Equivalencias en colores Pantone®, CMYK, RGB
y hexadecimal.

Los valores CMYK, RGB y hexadecimal son
aproximaciones y pueden variar segun el medio
o dispositivo de reproduccion.

El color turquesa, al tratarse de un color
especial con limitaciones de reproduccion,
dispone de 2 versiones optimizadas:

Uno para impresion (CMYK 67/00/32/00 o tinta
plana PANTONE® 3255 C) y otro para pantallas
(#00eadf o RGB 00/234/223), funcionando
ademads como complemento de la version
#4609b9 y RGB 70/186/186.

El tono del tagline debe ser uno de los matices
del PANTONE® 5395 C, escogido en funcion
del fondo sobre el que se aplique la marca,
procurando que exista cierta diferencia tonal
respecto al logotipo.

Para garantizar la méxima fidelidad de color,

se debe utilizar siempre la referencia Pantone®
consultando la guia de colores oficial.
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Logotipo:

PANTONE: 5395 C - Black 6 C
CMYK: 60/00/00/95
RGB: 02/20/26
Hexadecimal: #02141a

PANTONE:7465C

CMYK: 67 /00/32/00
RGB: 70/ 186/ 186
Hexadecimal: #46b9b9

—— Impresion (pigmentos)

PANTONE: 3255 C
EMYK:62/00/26/00
RGB: 00/234 /223

. Pantalla (colores luz)
Hexadecimal: #00eadf

Tagline:
r ]
100% 70% 50% 30% 10%



Tipografias:

Tipografias corporativas para todo tipo de
documentos, folletos, carteles, webs, etc.

Estas son las tipografias seleccionadas y
recomendadas para cualquier trabajo que
acompane a la marca, pudiendo usarse otras
tipografias cuando la camparia o el contexto asf
lo requiera (por el tono, idea o creatividad).

El uso de estas tipografias es especialmente
importante en trabajos o documentos formales
y representativos de la empresa o marca, donde
deben aplicarse con mayor rigor.

Helvetica Neue LT :

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijkimninopqgrstuvwxyz
0123456789

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijkimnfiopgrstuvwxyz
0123456789

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijkimniopgrstuvwxyz
0123456789

Helvetica Neue LT - Familia Condensed:

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimniiopgrstuvwxyz
0123456789

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimniopgrstuvwxyz
0123456789

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnriopgrstuvwxyz
0123456789

Roboto Condensed:

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmniiopgrstuvwxyz
0123456789

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnfiopgrstuvwxyz
0123456789

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnfiopgrstuvwxyz
0123456789

Familias Roboto Slab / Serif

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnhopqgrstuvwxyz
0123456789

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnfiopqrstuvwxyz
0123456789

Se muestran solo algunas versiones de cada familia. Pueden usarse

todos los pesos disponibles (light, regular, medium, bold, extrabold, etc.)

Slab

Serif



Avatar:

Versiones de avatar para redes sociales y
cuentas en plataformas en las que se pueda
personalizar con imagen.
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Redes Sociales o plataformas
en las que se necesite identificar a la marca para todo el publico

The The The

Globe Globe Globe

The The
Globe: Globe:

Plataformas o herramientas web
en las que la marca ya es visible o se trate de algo interno.




Firma email:

Versiones de firmas, con y sin tagline.

Estas versiones sirven de referencia o ejemplos,
pudiendo la empresa cambiar o evolucionar sus
firmas respetando las pautas marcadas en este
manual con el fin de no desvirtuar la imagen

de marca.

Estos ejemplos no son obligatorios, Unicamente
muestran versiones e invita a procurar reflejar
sobriedad y seriedad en un elemento grafico
como este, una firma de email.
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David Martinez de Aro
Director Manager

655 788 644
955 235 647
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‘The Globe:

Carretera de la Sierra 28
18008 Granada
Teléfono: 958 210 094

www.theglobeformacion.com




Papeleria 2:

Composicion y disefio de tarjeta de visita con 2
fondos posteriores oficiales.
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The Globe:

José Roca
CEO

655 488 744
958 210 094

Jjose@theglobeformacion.com .

Carretera de la Sierra, 26
18008, Granada
www.theglobeformacion.com

The Globe

The G(Obe: SMART LEARNING
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Papeleria 4:

Carpetas corporativas. Dos modelos.
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The Globe: ;.

Tu P )
The Globe: .. .cix: ( Tu pqtencla{
ermpieza empieza'aqui
aqui

The Globe

SMART LEARNING

The Globe

Ejemplos de aplicacion
Se muestran algunas posibilidades de aplicacion de la marca y el estilo grafico corporativo sobre fotografia. Estos ejemplos
son orientativos y no pretenden agotar todas las combinaciones posibles, sino ilustrar el uso coherente de los elementos de
identidad: logotipo, diagonal, color corporativo y tipografia.



Composicion:

Aplicacion basica: logotipo sobre fotografia con
tratamiento de color corporativo.
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Composicion:

Incorporacion de la diagonal y el claim como
elementos compositivos.
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The GlObe SMART LEARNING

Tu

empieza
aqui




Composicion:

La fotografia en blanco y negro permite reducir
el uso del color corporativo manteniéndolo como
acento.
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"[u%otencial
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Composicion:

Uso de diagonal para footer en composiciones
de carteles, portadas o anuncios.

Su uso no es obligatorio, se trata de un recurso

corporativo Util para formalizar camparias y
elementos graficos de todo tipo.
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Crece hasla 0'0/70'6

Formate
con los mejores
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Fondos corporativos basicos:
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Recurso de
comunicacion:

Uso de reticula para comunicacion en cualquier
soporte (web, video, sefalética, papel, etc)
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Recurso de
COMPOSICion:

Uso de reticula para la composicion de cualquier
soporte (web, video, sefalética, papel, etc)
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The Globe:

The Globe
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Recurso de
comunicacion:

Uso de reticula para la comunicacion de

mensajes sobre cualquier soporte (web, video,

sefialética, papel, etc)
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« Crece hasta donde te propongas.

hasta donae te propongas.
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Banners-destacados formadores:

'\?\&'i N
97% de alumnos
aprobados

97% de alumnos

aprobados




Banners-destacados formadores:

o L
o Derecho s 4 "\
Internacional ¥ - e Derecho infemacional

97% de alumnos 4
aprobados

o L&
o Derecho it 4 "\
internacional ¥ - e Derecho infemacional

97% de alumnos 4
aprobados




Banners-destacados formadores:

o Oposiciones del Estado
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Banners-destacados formadores:

S Oposiciones

del Estado

S Oposiciones
ael £stado

o Oposiciones
del Estado

o Oposiciones
gel Estaado

< Oposiciones
el Estado

97% de alumnos
aprobados

o Oposiciones

del Estado




s Conviertete en
Informatico del Estado

s Conviertete en
Informatico del Estado




e Conviértete en Técnico
Sanitario especializado

¢ Conviertete en Tecnico
Sanitario especializado




Tarjetas-web formadores:

Margaret Carlos

Shinner Gallardo .
p—

Fabian Virginia
Gonzalez

Carlos Estefania
Gallardo. &, Martin
% k7

Margaret
Shinner

1
™
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Tazas:
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Tazas;
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Polos:
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Mochilas:
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Bolsas:
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